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前  言 
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商品现货市场电子商务统计指标体系 

1 范围 

本标准规定了商品现货市场电子商务统计指标体系中的指标体系框架和指标描述及其

内容。 

本标准适用于商品现货市场电子商务的统计与分析，也适用于与商品现货市场电子商务

活动相关的统计与分析。 

2 术语和定义 

下列术语和定义适用于本文件。 

2.1  

商品现货市场  spot market 

商品现货市场主体 

依法设立的，由买卖双方进行公开的、经常性的或定期性的商品现货交易活动，具有信

息、物流等配套服务功能的场所。 

2.2  

电子商务  e-commerce 

通过电子形式进行的商务活动，即经济活动主体之间利用现代信息技术基于计算机网络

（含互联网、移动网络和其他信息网络）开展的，实现网上接洽、签约、交易等关键商务活

动环节的部分或全部电子化的商务活动，包括货物交易、服务交易等。 

2.3  

电子商务支撑服务企业  e-commerce support service enterprise 

电子商务支撑服务企业主体 

基于互联网，为商品现货市场及与其电子商务业务活动相关的企业、机构或自然人，提

供产品或服务交易及辅助服务的企业。 

注：包括交易结算、仓储物流、金融支付、营销推广、保险、信用、评估、认证、质检、

培训、信息数据服务及技术咨询等支持服务的企业。 
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2.4  

交易商  trader 

交易商主体 

根据有关法律法规及商品现货市场章程的有关规定审核批准，在商品现货市场从事电子

商务及有关服务活动的企业法人、其他经济组织和自然人。 

2.5  

指定交收仓库  transaction warehouse 

经商品现货市场核准、委托，负责检验、保管交易商进行交易的商品并提供相应担保和

相关物流服务的第三方业务部门。 

3 指标体系框架 

3.1 统计指标分类 

统计指标可分为四类，包括规模指标、效益指标、贡献度指标和国民经济影响指标。 

3.2 统计指标框架 

商品现货市场电子商务统计指标框架见表1。 

表1 商品现货市场电子商务统计指标框架 

指标 

分类 
一级指标 二级指标 三级指标 四级指标 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

规模 

 

 

资产 

注册资金 - - 

资产总计 - - 

资产负债率 - - 

数量 

市场数量 - - 

营业部或网点数量 - - 

交易品种数量 - - 

商品类交易量 

商品 1 交易量 - 

商品 2 交易量 - 

„„ - 

合作机构数量 

指定交收仓库数量 - 

合作金融机构数量 - 

其他合作机构数量 - 

指定交收仓库类库容量 

仓库 1 库容量 - 

仓库 2 库容量 - 

„„ - 

交易商数量 企业交易商数量 其中活跃交易商数 
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指标 

分类 
一级指标 二级指标 三级指标 四级指标 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

规模 

个人交易商数量 其中活跃交易商数 

 

 

 

 

 

金额 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

金额 

商品类交易额 

商品 1 交易额 - 

商品 2 交易额 - 

„„ - 

企业间电子商务交易额 
境外交易额 

进口交易额 

出口交易额 

境内交易额 - 

网络零售交易额 

B2C 交易额 - 

C2C 交易额 - 

基于移动互联网交易额 - 

在线支付额 - 

 

服务类交易额 

 

 

 

服务类交易额 

 

 

金融服务类交易额 - 

仓储物流服务类交易额 - 

软件技术类服务交易额 - 

咨询培训服务类交易额 - 

信息资讯类服务交易额 - 

广告会展服务类交易额 - 

其他服务类交易额 - 

效益 

营业收入 

交易服务收入 - - 

交收服务收入 - - 

会员服务收入 - - 

监管服务收入 - - 

仓储物流服务收入 - - 

金融服务收入 - - 

咨询培训服务收入 - - 

广告会展服务收入 - - 

软件技术服务收入 - - 

信息资讯服务收入 - - 

信用评估服务收入 - - 

检验检测服务收入 - - 

其他服务收入 - - 

营业利润 
税前利润 - - 

税后利润 - - 

贡献度 
从业人数 

具有研究生及以上学历

人员 
- - 

具有大学本科学历人员 - - 

具有大专及以下学历人

员 
- - 

纳税额 - - - 
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指标 

分类 
一级指标 二级指标 三级指标 四级指标 

 

 

 

 

 

 

国民经

济影响 

 

 

 

 

 

 

 

国民经

济影响 

生产资料电子商务交

易额占全社会生产资

料销售总额比重 

- - - 

生活资料电子商务交

易额占全社会生活资

料销售总额比重 

- - - 

企业间电子商务交易

额占全国电子商务交

易总额比重 

- - - 

网络零售交易额占社

会消费品零售总额比

重 

- - - 

网络零售交易额占城

乡居民消费支出总额

比重 

- - - 

面向海外的电子商务

交易额占进出口总额

比重 

- - - 

 

4 指标描述及其内容 

4.1 指标项的描述方法 

通过下列属性来描述每一个指标项： 

a）编码：指标项编码； 

b）名称：指标项的中文名称； 

c）指标说明：指标项的具体含义及其解释； 

d）计算方法：指标项与其他指标项之间的计算关系； 

e）数据类型及格式：指标项允许值的类型及长度的表示格式； 

f）单位：指标项取值的限定计量单位。 

4.2 指标体系内容 

商品现货市场电子商务指标体系内容是由各级分指标体系及其指标项属性来描述和组

成的，具体内容见表2。 
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表2 商品现货市场电子商务指标体系内容 

编码 中文名称 指标说明 数据来源 
数据类型

及格式 
单位 

01 注册资金 注册资金是国家授予企业法人经营管理的财产或者

企业法人自有财产的数额体现，注册资金所反映的

是企业经营管理权，是企业实有资产的总和 

直接填报 数值；小数

点后两位 

万元 

02 资产总计  指在报告期内，企业拥有或控制的能以货币计量的

经济资源，包括各种财产、债权和其他权利。资产

按其流动性（即资产的变现能力和支付能力）划分

为：流动资产、长期投资、固定资产、无形资产、

递延资产和其他资产。根据企业会计“资产负债表”

中“资产总计”项目的期末数填写 

直接填报 数值；小数

点后两位 

万元 

03 资产负债率 资产负债率是期末负债总额除以资产总额的百分

比，也就是负债总额与资产总额的比例关系。资产

负债率反映在总资产中有多大比例是通过借债来筹

资的，也可以衡量企业在清算时保护债权人利益的

程度 

直接填报 数值；小数

点后两位 

% 

04 

04 

市场数量 

市场数量 

指在统计期内，经中国物流与采购联合会大宗商品

交易市场流通分会登记备案，依法设立的从事商品

现货电子商务业务活动的商品现货市场数量合计 

直接填报 数值；整数 个 

05 营业部或网点

数量 

指在统计期末经中国物流与采购联合会大宗商品交

易市场流通分会登记备案，依法设立的从事商品现

货市场电子商务业务的营业网点数量合计 

直接填报 数值；整数 个 

06 交易品种数量 指在统计期末，通过网络实现商品现货交易的商品

数量合计 

直接填报 数值；整数 个 

07 商品类交易量 指在报告期内，所有商品交易量合计 对应商品交易

量指标之和 

数值；小数

点后两位 

万元 

08 商品交易量 指在报告期内，通过网络实现的商品现货交易，包

括采购额和销售额，无论采用何种支付手段，均将

其视为电子商务，其交易金额即为商品类电子商务

交易量；此外，对于B2B及外贸企业，通过网络电子

商务平台接洽而达成的商品现货交易，其交易金额

亦为商品类电子商务交易量 

直接填报 数值；小数

点后两位 

万元 

09 合作机构数量 指在报告期内，所有合作电子商务服务企业的数量，

包括指定交收仓库数量、合作金融机构数量和其它

合作机构数量等 

直接填报 数值；整数 个 

10 指定交收仓库

数量 

在报告期内，商品现货市场所有指定交收仓库的数

量合计 

直接填报 数值；整数 个 

11 合作金融机构

数量 

报告期内，所有合作的金融机构数量合计 直接填报 数值；整数 个 

12 其他合作机构

数量 

报告期内，除指定交收仓库、合作金融机构外，其

它所有合作电子商务服务企业的数量合计 

直接填报 数值；整数 个 

http://baike.baidu.com/item/%E8%B4%9F%E5%80%BA%E6%80%BB%E9%A2%9D
http://baike.baidu.com/item/%E5%80%BA%E6%9D%83%E4%BA%BA
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编码 中文名称 指标说明 数据来源 
数据类型

及格式 
单位 

13 指定交收仓库

类库容量 

在报告期内，所有指定交收仓库经市场核定的库容

量合计 

直接填报 数值；整数 与商品计

量单位相

同 

14 仓库库容量 在报告期内，经商品现货市场核定，用于商品现货

电子商务实物交收的指定交收仓库的库容量 

直接填报 数值；整数 与商品计

量单位相

同 

15 交易商数量 指在统计期内，在商品现货市场办理登记，参与商

品现货市场电子商务活动的交易商数量合计。包括

企业交易商和个人交易商 

企业交易商数

量数与个人交

易商数量数之

和 

数值；整数 个 

16 企业交易商数

量数 

在报告期内，以企业（单位）名义参与商品现货市

场电子商务活动的交易商数量 

直接填报 数值；整数 个 

17 个人交易商数

量数 

指在报告期内，以个人名义参与商品现货市场电子

商务活动的交易商数量 

直接填报 数值；整数 个 

18 

 

活跃交易商数 

 

指在报告期内，最近1年内有参与商品现货市场电子

商务业务的交易商数量 

直接填报 数值；整数 个 

19 商品类交易额 指在报告期内，所有商品交易额合计 对应商品交易

额指标之和 

数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

20 商品交易额 指在报告期内，通过网络达成商品现货实物交收的

交易，包括采购额和销售额，无论采用何种支付手

段，均将其视为电子商务，其成交额即为电子商务

交易额；此外，对于B2B及外贸企业，通过网络电子

商务平台接洽而达成商品现货实物交收的交易，其

成交额亦为电子商务交易额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

21 企业间电子商

务交易额 

即企业与企业之间的电子商务交易额。指在报告期

内，企业与企业间通过网络进行产品或服务交易产

生的总金额 

境外交易额与

境内交易额之

和 

数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

22 境外交易额 指在报告期内，通过电子商务交易实现的面向海外

的产品或服务交易产生的总金额 

进口交易额与

出口交易额之

和 

数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

23 进口交易额 指在报告期内，通过电子商务交易实现的从国外购

买产品或服务产生的总金额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

24 出口交易额 指在报告期内，通过电子商务交易实现的向国外售

出的产品或服务产生的总金额。 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

25 境内交易额 指在报告期内，通过电子商务交易实现的面向境内

的产品或服务交易产生的总金额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

https://baike.so.com/doc/4719172-4933800.html
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编码 中文名称 指标说明 数据来源 
数据类型

及格式 
单位 

26 网络零售交易

额 

指在报告期内，消费者通过网络进行产品或服务交

易产生的总金额 

B2C 交 易 额 与

C2C交易额之和 

数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

27 B2C交易额 指在报告期内，企业与消费者间通过网络进行产品

或服务交易产生的总金额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

28 C2C交易额 指在报告期内，消费者与消费者（家庭）间通过网

络进行产品或服务交易产生的总金额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

29 基于移动互联

网交易额 

指在报告期内，用户使用手机、上网本、智能本等

移动终端通过移动通信网络和互联网服务完成订单

实现的交易额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

30 在线支付比率 指在报告期内，用户为完成电子商务交易活动而通

过在线电子支付的金额占电子商务总交易额的比

重。包含通过信用卡、第三方支付工具实现的在线

支付 

直接填报 
数值； 

小 数 点 后

两位 

% 

31 服务类交易额 指在报告期内，针对各项服务进行电子商务交易产

生的总金额，包含金融服务、仓储物流服务、软件

技术服务、咨询培训服务等 

对应服务类指

标之和 

数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

32 
金融服务类交

易额 

指在报告期内，市场为交易商提供资金转移服务、

物流金融服务、供应链金融服务产生的总金额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

33 
仓储物流服务

类交易额 

指航空、铁路、公路、航运等运输服务以及物流配

送服务产生的总金额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

34 
软件技术类服

务交易额 

指软件、技术服务等产生的总金额 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

35 
咨询培训服务

类交易额 

指社会经济咨询、专业技术咨询、各类信息咨询等

产生的总金额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

36 
信息资讯类服

务交易额 

指信息、各类资讯等产生的总金额 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

37 
广告会展服务

类交易额 

指在线广告、网上会展、展览、展示等产生的总金

额 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

38 
通信服务类交

易额 

指固定电信、移动电信服务产生的总金额 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 
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编码 中文名称 指标说明 数据来源 
数据类型

及格式 
单位 

39 
其他服务类交

易额 

指以上未包括的服务类别产生的总金额  直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

40 营业收入  指在报告期内，商品现货市场营业收入金额合计。

包括交易服务收入、交收服务收入、会员服务收入、

金融服务收入等 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

41 交易服务收入 指交易服务产生的交易手续费等收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

42 交收服务收入 指商品现货实物交收服务产生的交收收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

43 会员服务收入 指注册成为会员及会员活动等产生的会员费等收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

44 金融服务收入 指金融服务产生的利息、服务费等收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

45 咨询服务收入 指社会经济咨询、专业技术咨询、各类信息咨询等

取得的收入 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

46 广告会展服务

收入 

指在线广告、网上会展、展览、展示等取得的收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

47 软件技术服务

收入 

指各项软件技术产生的收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

48 仓储物流服务

收入 

指航空、铁路、公路、航运等运输服务以及物流配

送服务取得的收入 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

49 信息资讯服务

收入 

指各项信息资讯服务产生的信息费等收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

50 信用评估服务

收入 

指进行信用评估产生的收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

51 检验检测服务

收入 

指进行各种检验检测产生的收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

52 其他服务收入 指以上未包括的服务类别所取得的收入 直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 
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编码 中文名称 指标说明 数据来源 
数据类型

及格式 
单位 

53 从业人数  指在报告期内，在本单位工作并取得劳动报酬或经

营收入的实有人员数。从业人员包括在各单位工作

的外方人员和港澳台方人员、兼职人员、再就业的

离退休人员、借用的外单位人员和第二职业者。但

不包括离开本单位仍保留劳动关系的职工。 

直接填报 数值； 

整数 

人 

54 高级管理人员 指在报告期内，在本单位工作并担任高级管理职务

（董事、监事、财务负责人、分支机构负责人以及

实际履行上述职务的人员）的实有人员 

直接填报 数值； 

整数 

人 

55 具有研究生及

以上学历人员 

指在报告期内，在本单位工作并取得研究生以上学

历的实有人员数 

直接填报 数值； 

整数 

人 

56 具有大学本科

学历人员 

指在报告期内，在本单位工作并取得大学本科学历

的实有人员数 

直接填报 数值； 

整数 

人 

57 具有大专及以

下学历人员 

指在报告期内，在本单位工作并取得大专及以下学

历的实有人员数 

直接填报 数值； 

整数 

人 

58 纳税额  指在报告期内，企业全年的实缴纳税总额。主要包

括企业营业税、增值税、个人所得税、企业所得税、

附加税等 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

万元 

59 生产资料电子

商务交易额占

全社会生产资

料销售总额比

重 

指在报告期内，生产资料电子商务交易额与全社会

生产资料销售总额（中国物流与采购联合会统计数

据）的比率 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

% 

60 生活资料电子

商务交易额占

全社会生活资

料销售总额比

重 

指在报告期内，生活资料电子商务交易额与全社会

生活资料销售总额（中国物流与采购联合会统计数

据）的比率 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

% 

61 企业间电子商

务交易额占全

国电子商务交

易总额比重 

企业间电子商务交易额与全国电子商务交易总额

（国家统计局统计数据）的比率 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

% 

62 网络零售交易

额占社会消费

品零售总额比

重 

指在报告期内，网络零售交易额与社会消费品零售

总额（国家统计局数据）的比率 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

% 

63 境外电子商务

交易额占进出

口总额比重 

指在报告期内，面向海外的电子商务交易额与当期

进出口总额（国家统计局数据）的比率 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

% 

64 网络零售交易

额占居民消费

支出总额比重 

指在报告期内，网络零售交易额与城乡居民消费支

出总额（国家统计局数据）的比率 

直接填报 数值； 

小 数 点 后

两位 

% 
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